Curriculum "Master of Arts - Marketing-Management im Tourismus”

BALTIC COLLEGE

Modul Veranstaltungsbezeichnung Semester Veranstaltungsform

.|z.B. Vorlesung, Seminar

1.1.1|Marketing-Konzeptionen Vorlesung, sU
1.1.2|Strategisches Marketing Vorlesung, sU
1.1.3|Marketing-Instrumente Vorlesung, sU

W

2.1.1|Destinationsmarketing
2.1.2|Reiseveranstaltermarketing
2.1.3|Marketing des Beherbergungsgewerbes

Seminar

Seminar

wlwlw

Seminar

1.2.1|Servicemanagement 3 Vorlesung, sU
1.2.2|Finanzmanagement / Controlling 3 Vorlesung, Ubung
1.2.3|Rechnungswesen 3 Vorlesung, Ubung

2.2.1|Netzwerkmanagement 3 Seminar
2.2.2|Strategisches Management 3 Seminar
2.2.3|Destinationsmanagement 3 Seminar

N

1.3.1|/Kommunikation / Prasentation
1.3.2)Modern leadership

Seminar, Ubung

N

Vorlesung

Methoden der empirischen Sozialforschung

Vorlesung, Ubung

le

2.3.2|Empirical based leisure and tourism studies Seminar

1.4.1|Verwaltung und Recht 2 Vorlesung, sU
1.4.2|E-Business 2 Vorlesung, sU
1.4.3|Master-Forum 2 Seminar

2.4.1|Freizeit-Soziologie
2.4.2|Interkulturelles Management
2.4.3|Internationales Master-Forum

Vorlesung, sU

Vorlesung, sU

lelw

Seminar

1.5.1|Englisch 2 Ubung
1.5.2[Spanisch 2 Ubung
1.5.3[Schwedisch 2 Ubung
[25Fremdsprachen l(25.1und2520der253 | s |
2.5.1|Englisch 2 Ubung
2.5.2|Spanisch 2 Ubung
2.5.3|Schwedisch 2 Ubung

3.5.1|Englisch 2 Ubung
3.5.2[Spanisch 2 Ubung
3.5.3[Schwedisch 2 Ubung

Lehrforschungsprojekt |
3.2|Lehrforschungsprojekt Il

Projektstudium
Projektstudium

=la
Wl W

Master-Thesis 10 selbstandige Arbeit;
4.2|Kolloquium Konsultation, Tutorium

SUMME Semesterstunden 360 360] 260 61
SUMME Workload (WL) 900] 900] 900| 900
WL-Stunden pro Jahr 1.800 | 1.800
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